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Денна форма навчання

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	Змістовий модуль 1. Психологічна характеристика реклами

	1
	Тема: Психологія реклами як галузь психологічних знань.

1. Опрацювання матеріалу лекції .

2. Написання есе на тему «Роль реклами в сучасному світі». 

3. Робота з першоджерелами:
· Головлева Е. Основы рекламы: Учебное пособие для вузов. – М.: Академический проспект, 2008. – С. 6-12,13-57.

· Лебедев-Любимов А. Психология рекламы. — СПб.: Питер, 2002. — С. 24- 28, 34-36, 326.
	12

	2
	Тема: Характеристика процесу рекламної комунікації

1. Робота з першоджерелами:

· Агибалова К.А., Лысакова Н.С. Особенности рекламозависимых и рекламонезависимых потребителей / [Електронний ресурс]. -  http://psyfactor.org/lib/recl2.htm 
· Головлева Е. Основы рекламы: Учебное пособие для вузов. – М.: Академический Проект, 2008. – С. 59-61, 79-90.

· Мозер К. Психология маркетинга и рекламы / Пер. с нем. -X.: Изд-во Гуманитарный Центр, 2004. - С. 81-97, 153-242.
· Лебедев-Любимов А. Психология рекламы. — СПб.: Питер, 2002. — С.48-53.
	12

	3
	Тема: Психологічна характеристика суб’єктів рекламного ринку

Задання для самостійної роботи:

- Самоаналіз.
- Визначення критеріїв, за якими визначається ставлення споживачів до реклами. Розробка анкети споживача.
	6

	4
	Тема: Психологія впливу реклами на споживачів

Опрацювання літератури:

- Дацюк С. Рекламу смотрите внимательно Или не смотрите вообще // http://psyfactor.org/recl9.htm

· Потапов Е. Сон разума порожден рекламой? // http://psyfactor.org/recl10.htm
· Харрис Р. Психология массовых коммуникаций. – СПб. – СПб: Питер, 2003. – С.130-139, 140-192.

· Мозер К. Психология маркетинга и рекламы / Пер. с нем. – X.: Изд-во Гуманитарный Центр, 2004. – С. 98-122.

· Лебедев-Любимов А. Психология рекламы. – СПб.: Питер, 2002. – С. 103-109.

Підбір зразків реклами, яка використовує різні види спонукальних мотивів. 

Підготовка  рефератів. 
	14


	Змістовий модуль 2. Прикладні аспекти психології реклами

	5
	Тема: Психотехнології реклами та проведення рекламної кампанії

Конспектування наукових праць:

· Головлева Е. Основы рекламы: Учебное пособие для вузов. – М.: Академический Проект, 2008. – С.114-122, 123-131.

· Лебедев-Любимов А. Психология рекламы. — СПб.: Питер, 2002. —С. 99-100.

· Гостев А.А. Образный канал рекламы // http://psyfactor.org/lib/reclama11.htm
· Зарецкая Е.Н. Рекламный текст — десять заповедей написания // http://psyfactor.org/lib/copywrighting2.htm
· Зарецкая Е.Н. Составление рекламных текстов: особенности и правила // http://psyfactor.org/lib/copywrighting.htm

- Шуванов В.И. Психология цвета в рекламе // http://psyfactor.org/lib/color9.htm
	14

	6
	Тема: Психологічна експертиза друкованої реклами

 Виконати психологічний аналіз рекламного повідомлення. 

Конспектування наукових праць:

 Кутлалиев А., Попов А.  Качественные методы исследования рекламы: фокус-группы и глубинные інтерв’ю // http://psyfactor.org/lib/recl10.htm
	14

	7
	Тема: Психологічні аспекти конструювання друкованого рекламного повідомлення

1. Створити по два друкованих рекламних повідомлення. 

2. Створити концепцію іміджевої політики друкованого видання / товару / кампанії  та способів просування продукту реклами.

Завдання 3. Підготовка рефератів. 

Завдання 4. Опрацювати літературу:
1. Головлева Е. Основы рекламы: Учебное пособие для вузов. – М.: Академический Проект, 2008. – С.123-132.

2.Фортин М. Разработка эффективных заголовков [Електронний ресурс] – Режим доступу: file:///C:/Users/User/Downloads/razrabotka_yeffektivnih_zagolovkov.pdf
	16

	8
	Тема: Психологічна експертиза телевізійної  реклами та реклами по радіо

Опрацювання літератури:

- Теория и практика рекламы. Учебник / Под ред. Тулупова В. В. — СПб.: Изд-во Михайлова В. A., 2006. – С. 160-170, 176

Виконати психологічний аналіз по одному зразку телевізійної реклами та реклами  по радіо. 


	14

	9
	Тема: Психологічні технології  самореклами

Завдання для самостійної роботи:

1. Опрацювання літератури: 
· Лебедев-Любимов А. Психология рекламы. — СПб.: Питер, 2002. – С. 55-102.

· Некрасова Н.А. Некрасова У.С. Самопрезентация: сущность и основне характеристики [Електронний ресурс] – Режим доступу: https://www.natural-sciences.ru/ru/article/view?id=11814
· Миxaйлoва Е. Практические техники ежедневной самопрезентации и управления впечатлением о себе [Електронний ресурс] – Режим доступу:

http://www.elitarium.ru/samoprezentaciya-obshchenie-chelovek-chaldini-povedenie-tekhnika-strategiya-obraz-vlast-primer-zritel-vpechatlenie/

Створення самопрезентації «Я – психолог».
	12

	10
	Тема: Психологічні аспекти ефективності реклами

Опрацювання літератури:

· Головлева Е. Основы рекламы: Учебное пособие для вузов. – М.: Академический Проект, 2008. – с.133-140.

· Мозер К. Психология маркетинга и рекламы / Пер. с нем. -X.: Изд-во Гуманитарный Центр, 2004.- С. 126-152.


	6

	
	Разом
	120


Заочна форма навчання

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	Змістовий модуль 1. Психологічна характеристика реклами

	1
	Тема: Психологія реклами як галузь психологічних знань.

4. Опрацювання матеріалу лекції .

5. Написання есе на тему «Роль реклами в сучасному світі». 

6. Робота з першоджерелами:
· Головлева Е. Основы рекламы: Учебное пособие для вузов. – М.: Академический проспект, 2008. – С. 6-12,13-57.

· Лебедев-Любимов А. Психология рекламы. — СПб.: Питер, 2002. — С. 24- 28, 34-36, 326.

	14

	2
	Тема: Характеристика процесу рекламної комунікації

2. Робота з першоджерелами. Опрацювати літературу:

- Агибалова К.А., Лысакова Н.С. Особенности рекламозависимых и рекламонезависимых потребителей / [Електронний ресурс]. -  http://psyfactor.org/lib/recl2.htm 
· Головлева Е. Основы рекламы: Учебное пособие для вузов. – М.: Академический Проект, 2008. – С. 59-61, 79-90.

· Мозер К. Психология маркетинга и рекламы / Пер. с нем. -X.: Изд-во Гуманитарный Центр, 2004. - С. 81-97, 153-242.
· Лебедев-Любимов А. Психология рекламы. — СПб.: Питер, 2002. — С.48-53.


	16

	3
	Тема: Психологічна характеристика суб’єктів рекламного ринку

Задання для самостійної роботи:

Самоаналіз «Я - споживач реклами» (визначення себе як споживача реклами»).
Визначення критеріїв, за якими визначаєте ставлення споживачів до реклами. Розробка анкети споживача (на 10 питань).

Самостійне опрацювання питань теми даної дисципліни.
Лебедев-Любимов А. Психология рекламы. — СПб.: Питер, 2002.
Головлева Е. Основы рекламы: Учебное пособие для вузов. – М.: Академический Проект, 2008
	14

	4
	Тема:Психологія впливу реклами на споживачів

1. Опрацювання літератури:

- Дацюк С. Рекламу смотрите внимательно Или не смотрите вообще // http://psyfactor.org/recl9.htm

· Потапов Е. Сон разума порожден рекламой? // http://psyfactor.org/recl10.htm
· Харрис Р. Психология массовых коммуникаций. – СПб. – СПб: Питер, 2003. – С.130-139, 140-192.

· Мозер К. Психология маркетинга и рекламы / Пер. с нем. – X.: Изд-во Гуманитарный Центр, 2004. – С. 98-122.

· Лебедев-Любимов А. Психология рекламы. – СПб.: Питер, 2002. – С. 103-109.

2. Самоаналіз. «Особливості психологічного впливу реклами на поведінку споживача». 

Завдання 3. Підібрати приклади реклами, яка використовує різні види спонукальних мотивів.

· Завдання 4. Підготовка  рефератів.
Самостійне опрацювання окремих питань теми даної дисципліни.
	20

	Змістовий модуль 2. Прикладні аспекти психології реклами

	5
	Тема: Психотехнології реклами та проведення рекламної кампанії

Розробка реклами друкованому варіанті. 

Конспектування наукових праць:

· Головлева Е. Основы рекламы: Учебное пособие для вузов. – М.: Академический Проект, 2008. – С.114-122, 123-131.

· Лебедев-Любимов А. Психология рекламы. — СПб.: Питер, 2002. —С. 99-100.

· Гостев А.А. Образный канал рекламы // http://psyfactor.org/lib/reclama11.htm
· Зарецкая Е.Н. Рекламный текст — десять заповедей написания // http://psyfactor.org/lib/copywrighting2.htm
· Зарецкая Е.Н. Составление рекламных текстов: особенности и правила // http://psyfactor.org/lib/copywrighting.htm

· Шуванов В.И. Психология цвета в рекламе // http://psyfactor.org/lib/color9.htm
Самостійне опрацювання окремих питань даної теми.
	20

	6
	Тема: Психологічна експертиза друкованої реклами

 Виконати психологічний аналіз 2-х рекламних повідомлень. 

Конспектування наукових праць:

Кутлалиев А., Попов А.  Качественные методы исследования рекламы: фокус-группы и глубинные інтерв’ю // http://psyfactor.org/lib/recl10.htm
Самостійне опрацювання окремих питань даної теми.
	20

	7
	Тема: Психологічні аспекти конструювання друкованого рекламного повідомлення

Завдання 1. Створити по два друкованих рекламних повідомлення.

Завдання 2. Створити концепцію іміджевої політики.

Завдання 3. Підготовка рефератів. 

Завдання 4. Опрацювати літературу:
1. Головлева Е. Основы рекламы: Учебное пособие для вузов. – М.: Академический Проект, 2008. – С.123-132.

2.Фортин М. Разработка эффективных заголовков [Електронний ресурс] – Режим доступу: file:///C:/Users/User/Downloads/razrabotka_yeffektivnih_zagolovkov.pdf

Самостійне опрацювання окремих питань даної теми.
	18

	8
	Тема: Психологічна експертиза телевізійної  реклами та реклами по радіо

Опрацювання літератури:

- Теория и практика рекламы. Учебник / Под ред. Тулупова В. В. — СПб.: Изд-во Михайлова В. A., 2006. – С. 160-170, 176

Виконати психологічний аналіз по одному зразку телевізійної реклами та реклами  по радіо. 

Визначення прийоми, які покращують і знижують розпізнаваність, запам’ятовуваність, привабливість, легкість і зрозумілість для сприймання, агітаційну силу реклами.
Самостійне опрацювання окремих питань даної теми.
	18

	9
	Тема: Психологічні технології  самореклами

Завдання для самостійної роботи:

2. Опрацювання літератури: 
· Лебедев-Любимов А. Психология рекламы. — СПб.: Питер, 2002. – С. 55-102.

· Некрасова Н.А. Некрасова У.С. Самопрезентация: сущность и основне характеристики [Електронний ресурс] – Режим доступу: https://www.natural-sciences.ru/ru/article/view?id=11814
· Миxaйлoва Е. Практические техники ежедневной самопрезентации и управления впечатлением о себе [Електронний ресурс] – Режим доступу:

http://www.elitarium.ru/samoprezentaciya-obshchenie-chelovek-chaldini-povedenie-tekhnika-strategiya-obraz-vlast-primer-zritel-vpechatlenie/

3. Створення самопрезентації «Я – психолог».


	14

	10
	Тема: Психологічні аспекти ефективності реклами

Опрацювання літератури:

· Головлева Е. Основы рекламы: Учебное пособие для вузов. – М.: Академический Проект, 2008. – с.133-140.

· Мозер К. Психология маркетинга и рекламы / Пер. с нем. -X.: Изд-во Гуманитарный Центр, 2004.- С. 126-152.


	6

	
	Разом
	160


Перелік питань для самоконтролю

з курсу „Психологія реклами ”

1. Психологія реклами як галузь психологічних знань. 

2. Поняття про рекламу. 

3. Історія розвитку реклами. 

4. Сучасні напрями рекламної діяльності.

5. Функції реклами як психологічного феномену. 

6. Види реклами та їх характеристика. 

7. Суб’єкти рекламного ринку.

8. Види та механізми психологічного впливу. 

9. Вплив реклами на установки, знання та поведінку споживачів. 

10. Установка як результат психологічного впливу реклами. 

11. Особливості сприймання та засвоєння рекламної інформації споживачем.

12. Етапи створення реклами. 

13. Основні правила створення рекламного образу: психологічний аналіз.

14. Основні мотиви звернення споживача до реклами. Класифікація мотивів поведінки споживача.

15.  Теоретичні основи створення рекламного образу. 

16. Образ–носій як основний елемент рекламного іміджу. 

17. Фактори і психотехнологія створення бренд-іміджу. 

18. Психологічна структура бренду. Чинники сприйняття бренду.

19. Характеристика основних рекламних засобів. Особливості використання в рекламі тексту, символів, кольору, музики, гумору. 

20. Специфіка використання каналів трансляції рекламних повідомлень та їх впливу на свідомість та поведінку споживачів рекламного продукту. 

21. Підвищення рівня уваги та пригадування суті рекламного повідомлення. 

22.  Маніпулятивні технології в рекламі.

23. Поняття ефективності в рекламі. Психологічна та економічна складові ефективності реклами. 

24. Психологічна експертиза реклами. 

25. Ставлення споживача до реклами. 

26. Проблема психологічного захисту від прихованого управління і маніпулювання. 

